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NUESTRA GENTE

Feliz fin de aho

jAmigas y amigos de la revista JUNTOS, que gran afio
estamos terminando! Desde nuestra revista les agradece-
mos el que nos hayan dejado acompafiarles durante todo
el 2024. Pusimos nuestro mejor esfuerzo en cada edicion y
asf seguira siendo durante todo el 2025.

Armando Ibarra es nuestra #Personalidadinspiradora.
Como CEQ de Chocolates Ibarra, nos compartié su camino
para convertirse en el director de una de las marcas mas
prestigiosas de México. En #YoSoyCamara, Angelo Félix
también nos revel6 la historia de éxito detras de su empresa,
PubliGlobos.

En este fin de afio vale la pena hablar de una serie de temas
de interés para el empresario y emprendedor actual. Uno de
ellos se encuentra en nuestra seccién SUENA, PLANEA Y
EMPRENDE, en donde podrés leer un articulo muy intere-
sante sobre el e-commerce en México. Como ya lo sabes,
el comercio digital crece cada dia méas y vale la pena man-
tenernos al tanto de sus actualizaciones.

La Inteligencia Artificial fue uno de los grandes protago-
nistas del afio. Escuchamos el término por todos lados y
a todas horas, y los negocios no son la excepcién. En el
articulo que podras encontrar en IMPULSO CREATIVO te
mostraremos cémo la inteligencia artificial puede ser tu
gran aliada, especialmente cuando hay que analizar grandes
volumenes de datos y optimizar tus servicios.

Si uno de tus propdsitos para el 2025 es capacitarte, en
TU ALIADO ESTRATEGICO te vamos a contar de las opor-
tunidades que podras encontrar en nuestro Centro de
Formacion Empresarial (CEFOR). Durante el 2024 capaci-
tamos a cientos de personas a través de talleres, charlas 'y
diplomados, y para el 2025 se va a poner mejor.

Se vienen dias en los que muchas personas seguramente
tendran algo de tiempo libre. Si estas buscando plan, te
recomiendo que te des una vuelta por la seccion LIVING
EXPERIENCES, pues te mostraremos el Jalisco que tienes
gue conocer.

Y si lo que te preocupa es tu cierre fiscal, te va a interesar
muchisimo el texto que preparamos para ti en DATA
PLANNER.

Espero que disfrutes mucho de esta edicion.

iTen un gran fin de afio y un préspero 2025!

www.juntosgacetamercantil.com



JAVIER ARROYO NAVARRO
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#YoSoyCamara

“ oficina de Presidencia

#2024

Es un gusto encontrarnos nuevamente a través de estas
paginas, amigas y amigos de la revista JUNTOS. Estamos
terminando un afio que ha traido muchos retos, pero
también muchas satisfacciones y resultados.

Quiero agradecerte por tu confianza en la Camara de
Comercio de Guadalajara. A nombre de cada colabora-
dor y de cada integrante de nuestro Consejo Directivo,
te aseguro que todos los dias trabajamos para brindarte
mejores servicios y una mejor representacion.

Nuestro mayor motivo para mejorar eres td. Queremos que
sigas eligiendo a la CAmara de Comercio de Guadalajara
como el mejor espacio para capacitarte, resolver dudas,
gestionar trdmites o incluso para realizar eventos. La
confianza de nuestros socios es lo que nos hace grandes
desde hace mas de 136 afios.

Entre los planes que tenemos para el préoximo afio esté
el fortalecimiento de nuestras comunidades, que se han
convertido en uno de los espacios de networking mas
importantes de la ciudad; y también tendremos una gran
agenda de misiones internacionales, porque sabemos la im-
portancia de conocer otras experiencias e incluso mejores
précticas.

Esta revista que estés leyendo ahora, la Gltima de este afio,
contiene una serie de textos, entrevistas e investigaciones
que buscan nutrir tu dia a dia como empresario o empren-
dedor. Te aseguro que le ponemos todo el corazén a cada
edicién de JUNTOS.

Mi compromiso, y el de todo el equipo, es que JUNTOS

seguird siendo uno de nuestros puntos de encuentro, en
donde siempre estén presentes los temas y tendencias

www.juntosgacetamercantil.com
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mas importantes del mercado, y en donde te enteres de
todos los avances que hay en cuanto a cultura laboral y
empresarial.

Espero que este 2024 haya estado lleno de logros y que
hayas conseguido cumplir tus propoésitos; si dejaste algunos
pendientes, el 2025 ser4 una gran oportunidad para sacarlos
adelante.

La Camara de Comercio esta lista para seguir de tu lado.
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. ARIEL VICTORINO CEO
‘ PTI Consulting Partner

E-COMMERCE

EN MEXIC

El arte de conquistar
al consumidor en 2025

2025 marcara un antes y un después en el comercio electré-
nico en México. Con una proyeccion que supera los 30,000
millones de ddlares, seglin el informe de Statista Market
Insights (2024), el e-commerce no solo es una tendencia:
es el epicentro de la transformacion digital en América
Latina. Pero en un mercado mas competitivo que nunca,
conquistar al consumidor sera todo un arte que requerira
estrategia, innovacién y empatia.

éPor qué el e-commerce en México sera clave en 2025?

La penetracion de internet alcanzara al 80% de la poblacién,
lo que representa un crecimiento significativo frente al 75%
reportado en 2023 (INEGI). Ademaés, mas del 60% de las
compras en linea ya se realizan desde dispositivos méviles,
consolidando a los smartphones como el principal canal
de consumo, seglin un estudio de la AMVO (Asociacién
Mexicana de Venta Online).

Eventos como El Buen Fin seguiran siendo un catali-
zador del comercio electrénico. En 2024, las ventas en
linea durante este periodo crecieron un 30% interanual,
alcanzando los 49,000 millones de pesos (AMVO, 2024).
Esto demuestra que el consumidor mexicano no solo busca
descuentos, sino también experiencias personalizadas y
servicios confiables.

Por su parte, gigantes como Mercado Libre y Amazon estan
liderando el camino. Amazon ha anunciado inversiones de
mas de 5,000 millones de délares para su centro de datos
en Querétaro (Expansion, 2024), mientras que Mercado
Libre continta fortaleciendo su infraestructura logistica
con nuevos centros de distribucion en el pais.

06 | JUNTOS

En 2025, la pers
Segln un reporte de Mc
sumidores prefieren compra
recomendaciones personalizadas,
inteligencia artificial en una herramient
para anticipar necesidades y ofrecer experie

Ademas, los consumidores seran mas conscien
de los mexicanos priorizaran marcas con practicas
nibles, como empaques ecolégicos y procesos éticos,
acuerdo con un estudio de Kantar (2024).

¢Qué desafios enfrenta el e-commerce?

A pesar del crecimiento, México sigue enfrentando barreras
importantes. Con 66 millones de personas no bancariza-
das (INEGI), las fintech estan jugando un papel crucial.
Soluciones como Nubank y Mercado Pago estan permi-
tiendo transacciones digitales sin necesidad de cuentas
bancarias, integrando métodos de pago como el efectivo
en tiendas de conveniencia.

Por otro lado, la logistica serd un reto crucial. En un mercado
donde el 45% de los compradores en linea abandonan
carritos por retrasos en los envios (AMVO), las empresas
deberan innovar en sus procesos de distribuciéon para
cumplir con las expectativas de inmediatez.

Los marketplaces como escenario principal

En 2025, los marketplaces continuaran dominando el
comercio electrénico en México, representando mas del

www.juntosgacetamercantil.com



‘ SUENA PLANEA EMPRENDE

O U
el aca
como puente para que las empre canas alcancen
mercados internacionales, ofrecie erramientas que
simplifican la exportacion.

En este ecosistema digital, es fundamental que las

empresas consultoras cuenten con certificaciones

otorgadas por las principales plataformas de comercio

electronico, como Amazon, Mercado Libre y Alibaba. Estas II

certificaciones no solo aseguran un conocimiento profundo EI e-commerce no es

de las herramientas y dinamicas de cada marketplace,

sino que también potencian la capacidad de las marcas SOIO una tendenCia:

para optimizar sus estrategias, incrementar su visibilidad

y conectar eficazmente con compradores a nivel global. es el epicentrO de Ia
El 2025 sera el afio en que las marcas que logren entender tranSformaCioln digital
gue el consumidor busca algo mas que productos —ex- en AMéfiCd Latina. II

periencias, personalizacion y sostenibilidad— destacaran.

El e-commerce no es solo una tendencia: es una revolucion.
Y para quienes sepan dominar este arte, cada clic serd una
oportunidad de oro para crecery conectar con un mercado
digital en plena expansién.

www.juntosgacetamercantil.com NOVIEMBRE / DICIEMBRE 2024 | 07



ALFONOSO BASULTO
Artifice de Soluciones en
Marketing y Performance Digital

La 1A

nos tiene

Y no, la Inteligencia Artificial no es un
tema de moda, eso parecia en 2022,
cuando comenzamos a escuchar
y leer sobre el avistamiento de una
herramienta llamada CHAT GPT que
funcionaba como un sistema predictivo
gue conocia todas las respuestas, algo
asi como una suerte de ouija digital
que al preguntarle sobre cualquier
tema, nos daba lo que queriamos en
pocos segundos y lo que es mejor
resolvia interrogantes que nos llevaria
horas desarrollar.

En ese entonces ya se hablaba de
otras formas poderosas que estaban
conquistando el mundo digital como
las criptomonedas y los NFT, los cuales
dejaron de tener importancia, pero no
la IA, fue entonces que, justo cdmo
pasd con Whatsapp, las personas
descubrieron cémo podian tener
soluciones al alcance de cualquiera,
sin complexiéon y lo que es mejor,
totalmente gratis; algo que vino a re-
volucionar la historia moderna.

Con todo esto, vino una gran pregunta,
élainteligencia artificial es peligrosa?

Te respondo rapido, NO lo es. Es crucial
enfatizar que la IA no busca reemplazar
alos humanos, sino complementar sus
habilidades y aumentar su productivi-
dad. La IA puede automatizar tareas
repetitivas, liberar tiempo para tareas
estratégicas y proporcionar insights
valiosos que antes eran inaccesibles,
aunque, sin duda alguna, debe tipificar-
se y regularse ante la creciente proli-
feracion de noticias falsas, contenido
apocrifo e informacion que debe veri-
ficarse antes de publicarse.

En el tema del marketing y las ventas
tiene un gran potencial, ya que puede
analizar grandes volimenes de datos,
la IA puede predecir las necesidades
y preferencias de los clientes, lo que
permite anticiparse a sus demandas.
La IA puede analizar el rendimiento
de las campafias de marketing en
tiempo real y ajustarlas para maximizar
los resultados o crear mensajes
efectivos que lleguen a tu publico
potencial o clientes, mejorando asi la
comunicacion, experiencia del usuario,
generando empatiay conexién, que es
algo que tu cliente o contacto busca.

Las empresas que se aventuran a
implementar la IA lo hacen en gran
medida para optimizar sus servicios y la
experiencia que brindan a sus clientes.
Tres compafiias exitosas que usan Inte-
ligencia Artificial en la actualidad son:
Spotify, Amazon y Tesla.

Sin embargo, es fundamental que las
empresas inviertan en la capacitacién
de sus empleados para que puedan
aprovechar al maximo las herramien-
tas de Inteligencia Artificial. Fomentar
una cultura de datos dentro de la or-
ganizacién es esencial para que la IA
pueda generar valor.

La Inteligencia Artificial y los humanos
deben trabajar juntos para lograr Io’
mejores resultados. Aunque est .
ecosistema digital nos tiene, n‘
nos domina, lo importante es qu

aprendamos como utilizarlo.

I —
¢Tay tu empresa, estan listos para
dar el granpaso evolutivo desde el
surgimiento del i

et?

08 | JUNTOS
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IMPULSO CREATIVO

- .Iu

La Inteligencia

Artificialy.los
-.. - sirilelales <1330
= Spwfy = . trabajarjuntos para

esultados...

ograr.los mejores

~
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coee ARTICULO DE INVESTIGACION
KEVIN MEDINA

‘ . - | Coordinador del Centro de Analisis
. ‘ Estratégico Empresarial

TENDENCIAS
MUNDIALES
DE CONSU
EN 2025

El mundo del consumo esta cambiando a un ritmo acelerado, y 2025 se _
perfila como un afio crucial para las empresas que buscan adaptarse %
a las nuevas preferencias y comportamientos de los consumidores.
Quédate conmigo, y en esta edicion de tu Revista JUNTOS exploraremos
las tendencias clave que marcaran el consumo global en 2025.

pl,AN ES PARA UNA VIDA ‘ W .
MAS SALUDABLE :

Los consumidores estan transformando su comportamiento para mejorar
su futuro. El objetivo: vivir mas sanos durante mas tiempo. Segun datos de
Euromonitor, esto esta impulsando una transicién hacia soluciones preventivas y
especializadas, en combinacién con tratamientos reactivos. Las personas buscan .

productos eficaces que les ayuden a controlar sus'padecimientos a lo largo de
todos los ciclos de vida. r

POR EJEMPLO: e

« El 54 % de los consumidores en 2024 sabia qué tipo de vitaminas y
suplementos tomar para alcanzar sus objetivos de salud.

« Se proyecta que en 2025 se venderan 117 millones de dispositivos
inteligentes disefiados para apoyar objetivos de salud.

« Las ventas de nuevas marcas en linea, con atributos relacionados

con la salud celular, crecieron un 135 % entre el primer y el segundo
trimestre de 2024 en 32 paises.

10 | JUNTOS www.juntosgacetamercantil.com



ARTICULO DE INVESTIGACION

CoOMPRAS MAS INTELIGENTES

La prolongada incertidumbre econémica ha convertido en norma los
cambi inicialmente se consideraban temporales en los habitos
dec

Hoy , los consumidores son mas estratégicos con sus compras.
Segun la Encuesta sobre Estilos de Vida realizada entre enero y febrero
de 2024 por Euromonitor International, solo el 18 % de los consumidores
afirmo realizar compras compulsivas con frecuencia.

EL. ENTORNO INFLACIONARIO
SIGUE INFLLUYENDO:

" «El 72% de los consumidores expresé preocupacion por el

aumento del costo de los articulos de uso cotidiano durante
2024.

«Sin embargo, el 50% esta dispuesto a gastar mas en
comodidad para ahorrar tiempo.

L PANORAMA
O ESTARA
DEFINIDO POR LA CONVER-
GENCIA ENTRE TECNOLOGIA,
SOSTENIBILIDAD Y PER-
ONALIZACION, SIENDO

AVE PARA LAS MARCAS
VIBINAR INNOVACION Y UN
OQUE CENTRADO EN EL
NSUMIDOR."

NOVIEMBRE / DICIEMBRE 2024 | 11



ARTICULO DE INVESTIGACION

"_A SOSTENIBILIDAD EN EL
CONSUMO CONTINUARA EN
ASCENSO, CON LOS PRODUCTOS
ECOLOGICOS SIENDO VALORADOS
COMO UN BENEFICIO ADICIONAL, .
PERO NO SIEMPRE COMO EL
PRINCIPAL MOTOR DE COMPR

ENFOQUE E@l.éelc"p ;

Los consumidores estan adoptando un enfoque pragmatico hacia
el consumo sostenible, donde los atributos ecolégicos son consi-
derados beneficios complementarios esenciales, pero no siempr
el inico motivador. Por ejemplo, las compras responsabl
ser tanto saludables como ecoldgicas.

g ”--:'—ﬂ-
La confianzaen los producjos-srié't'gﬁtables crece de formac
aunque la‘asequibilidad sigue siendo el principal obstacul
adopcion masiva.

Tendencias desw / : %}""‘?—

« Las ventas al por menor de productos con atributos sus-
tentables mostraron una tendencia al alza entre 2020 y
2023, consolidandose entre las opciones preferidas por
los consumidores.

————— .

www.juntosgacetamercantil.com
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PERSONALIZADO
" E INTELIGENCIA
ART -

e notificaciones y
dores buscan reducir el
contrar lo que necesitan.

« El 35 % de los consumidores afirma
gue una navegaciéon mas sencilla por

la web mejoraria su experiencia de
en linea.

»La Inteligencia Artificial (IA)
generativa se ha vuelto indispensa-
ble: uno de cada cuatro consumido-
~ res considera que las recomendacio-
nes de productos relevantes son la
cipal ventaja de esta tecnologia
durante su proceso de compra.

.juntosgacetamercantil.com

ARTICULO DE INVESTIGACION

LA IA REDEFINIRA
LA EXPERIENCIA
DE COMPRA CON
RECOMENDACIO—
NES PRECISAS Y

EFICIENTES.
|

E N RESU M E N el panoramade

consumo en 2025 estara definido por la convergencia entre
tecnologia, sostenibilidad y personalizacion. Las empresas
deben priorizar las tendencias que mejor se alineen con
sus capacidades y oportunidades de mercado, evaluando
tanto las necesidades inmediatas como las de largo plazo.

En ultima instancia, las marcas que combinen innovacion
tecnologica, sostenibilidad y un enfoque centrado en el
consumidor estaran mejor posicionadas para prosperar
en 2025 y mas alla.
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<3 CEFOR
Centro de Formacién Empresarial

CENTRO
DE FORMACION

EMPRESARIAL:

Potenciando el Talento Empresarial

El Centro de Formacion Empresarial (CEFOR) de |la Camara
Comercio de Guadalajara se ha consolidado como un
referente en la capacitacion de profesionistas, empren
dedores y empresarios. Este departamento ofrece una
amplia gama de programas educativos que incluyen cursos
abiertos y cerrados, congresos, conferencias, seminariosy
diplomados, disefiados para fortalecer las competencias
laborales y empresariales en el estado de Jalisco.

Alianzas Estratégicas: Calidad Educativa Garantizada

La calidad de los programas de CEFOR esté respaldada por
alianzas con instituciones de prestigio como el Tecnolégico
de Monterrey, la Universidad Panamericana, el ITESO y la
Universidad del Valle de Atemajac (UNIVA). Estas colabo-
raciones también incluyen despachos contables, legales
y financieros, asi como expertos con amplia trayectoria
profesional y académica.

Ademés, CEFOR cuenta con un convenio Unico con la
Secretaria de Desarrollo Econémico (SEDECO), lo que
permite a los asesores inmobiliarios validar sus horas de
capacitaciéon conforme a la normativa estatal que regula el
Registro y Acreditacion de los Prestadores de Servicios
en Materia Inmobiliaria en Jalisco.

Un Enfoque Integral en Capacitacion

CEFOR organiza sus actividades en cuatro principales areas
de formacioén:

1. Cursos Abiertos

Con mas de 45 cursos mensuales, este programa ofrece ca-
pacitacion flexible con una duracién que va de 4 a 25 horas.
Estos cursos se adaptan a las necesidades de diferentes
perfiles empresariales y se imparten de manera recurrente.

2. Cursos Cerrados (In Company)

Este esquema lleva la capacitacién directamente a las
empresas, desarrollando programas a la medida de las
necesidades especificas de cada organizacion. Los empre-
sarios pueden asi fortalecer el talento de sus colaboradores
con contenido personalizado.

14 | JUNTOS

TU ALIADO ESTRATEGICO

3. Certificaciones

CEFOR organiza certificaciones profesionales, como la
ECO0110.02 para asesores inmobiliarios, garantizando el
cumplimiento de estandares profesionales y regulatorios.

4. Seminarios y Diplomados

Con duraciones que oscilan entre 40 y 120 horas, los
seminarios y diplomados estan disefiados para profundizar
en areas clave del conocimiento empresarial.

Amplia Oferta Tematica

Los cursos y diplomados de CEFOR abarcan temas

esenciales como:

» Ventas e Derecho empresarial
e Contabilidad e Liderazgo

y Finanzas « Tecnologias
e Calidad 4ede la Informacién
» Logistica » Capacitacion espe-

e Recursos Humanos
y Desarrollo Humano
e Administracion

cializada para profe-
sionales inmobiliarios

Impacto y Beneficios

CEFOR impacta semanalmente a mas de 500 personas a
través de sus programas de capacitacion, que se desarrollan
de lunes a sdbado en horarios flexibles de 9:00 a. m. a 9:00 p.
m. Ademaés de adquirir conocimientos practicos de la mano
de expertos, los participantes tienen la oportunidad de
generar redes de contacto y hacer coworking, impulsando
el crecimiento de sus negocios y proyectos.

CEFOR: Una Puerta al Desarrollo Profesional

Con su compromiso hacia la excelencia educativa y el
desarrollo empresarial, el Centro de Formacion Empresarial
de la Camara de Comercio de Guadalajara sigue transfor-
mando el panorama empresarial de Jalisco, empoderando
a los profesionales y fortaleciendo el tejido econdmico de
la region.

www.juntosgacetamercantil.com
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CALENDARIO DIPLOMADOS | SEMINARIOS

Febrero

Abril

Mayo

Junio

Julio

Agosto

Septiembre

Octubre

MNoviembre

Y/ UNIVA

La Univaralded Cavdlica

SOEMELATHD #11 Seminario integral de
gestidn inmobiliaria
27 de Enena

Tl bl

Ciplomadio en
Impuestos 2025

A de Fobreso

SomeEnario &n
Intefigencia Comercial

0L i ALl

Diplomado en
fdrecho inmoki Marss

24 o Maya

SarmMaario en
VETAS

Diplomado en desamoiio
directivo y Bderaogo

Dipdomads &n

Promo nmobilearia

Seminaria en
habiliclates perentiales

Diplomadio en
Impuesios

Seminario en
Intebgencia Comercial

31 de Oensire

Sedmi narks en Ll Fail ] . Semlnagro &n larmacet

idn de equipos

[ RTRIE ST

Spmsnari ¢n
Finanzas
28 de Fobisin

Seminario an direceion
esrarggica de wenias
25 de Febeero

Somdnario on
formacion empeesarial
07 e Abnl

Diplomade an
derecho corporativo
D7 de Abinl

. Diplomada en formacion
mercantil y corporativa
04 da oo

& Ciplomade en formacian
¥ prevencion penal
0F de Julio

Serminaria kegal y racal
en sueldos ¥ salarios
04 da Afgasin

Germdnarie &n
Finantas
I de Agasio

Seminario en
wentas (parte Z)
20 dir Septiemibes

marcantil y ConpDrativa
01 de Dotunne

! Beminnsie en vabuacin
de bignes inmeebles
30 de Deluine

Diplormado &n
derecha corparative
28 de Octhuibre

AREA DE FORMACION: {0 Derecho

) Logistica @ Liderazgo

@ Venuas @  Sector Inmobiliario

@  Administracion ()  Comtabikdad, Financiero y Fiscall

S 7/

Tecnolégico
de Monterrey

ITESO, Universidad
Jesuna de Guadalajara

NG

Panamericans



RAFAEL TRUJILLO
Asesor Fiscal de
Camara de Comercio de Guadalajara

Prepara tu

-

DATA PLAN

Cierre Fiscal 2024

e aproxima el término del afio y con ello el cierre del
S ejercicio fiscal 2024, es practicamente conocer los

resultados de la empresa del 01 de enero al 31 de
diciembre del afio, donde los contribuyentes tienen que
cumplir sus obligaciones fiscales por medio de la presenta-
cion de una declaracion anual, las personas morales hasta
el 31 de marzo 2025y las personas fisicas a mas tardar el 30
de abril del 2025. Es importante verificar si se esta obligado
o no de acuerdo a la regla 3.17.12

“Contribuyentes relevados de la
obligacion de presentar declaracion
anual del ISR”

de la RMISC 2024 dicha regla menciona que los excep-
tuados son los que obtuvieron exclusivamente ingresos
por salarios y en general por la prestacién de un servicio
personal subordinado de un solo empleador y los que
no hayan excedido ingresos por intereses nominales de
20,000 pesos anuales provenientes de instituciones que
componen el sistema financiero.

Por lo cual antes de presentar tu declaraciéon anual a con-
tinuacion se mencionan unas recomendaciones:

-Tener RFC, contrasefia, firma electrénica del SAT y medios
de contacto en Buzén Tributario.

-Tener los estados de cuenta de todo el ejercicio fiscal.

-Elaborar papeles de trabajo de la determinacién del ISR,
para cotejar la informacién en la aplicacién del SAT.

-Tener la totalidad de los CFDI emitidos y recibidos

(incluyendo los recibos de némina y complementos de
pago de todo el afio).

16 | JUNTOS

-Elaborar un pre-cierre anual para poder identificar aquellas
operaciones que se deben analizar a detalle, depuracion
de cuentas, cierre contable de las cuentas que se deben
cancelar y trasladar a cuentas del balance y cuantificar
utilidades o perdidas.

-Elaborar una conciliacién bancaria y una fiscal contable.
-Revisar los CFDI recibidos si estos cumplen los requisitos
de deducibilidad establecidos en el articulo 147 de |a Ley
del Impuestos Sobre la renta, asi como las deducciones

personales y sus limites.

-Tener habilitado el buzén tributario.

También se debe informar en la
ingresos que se hayan percibido en el afio p
en los montos que se mencionan a continuacion:

Ingresos por préstamos, premios y donativos, que en lo
individual o en su conjunto exceden de 600,000 pesos y
los ingresos exentos de pago de ISR por viaticos, herencias
o legados y por enajenacion de casa habitacion, sila suma
de los ingresos totales 00,000 pesos.

uede solicitar
el contri-

De resultar un saldo a
a devolucion, en caso
buyente puede hacer

En caso de tener dudas
de un especialista d
de las herramientas
pone a su disposici
para convivir con |
correcta operacion.
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Liderazgo, legado y vision
desde Chocolate Ibarra

Entrevista Fotografia Produccién
y Redaccion: y Disefio Editorial: Audiovisual:
Kevin Ibarra Sadaam Vazquez Juan Ponce
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PERSONALIDAD INSPIRADORA

FORJANDO EL FUTURO
DE UN LEGADO CENTENARIO

sus mas de 40 afios, Armando Gémez Ibarra,

CEO de Grupo Chocolate Ibarra, comparte

su historia personal y la trayectoria de una

empresa que estd por cumplir 100 afios.
Como representante de la cuarta generacion de una de las
marcas mas emblematicas de México, Armando combina su
liderazgo empresarial con su papel como padre de familia
y su pasién por el deporte.

“Primero que nada, soy padre de familia”, dice Armando,
qguien tiene cuatro hijos y se describe como alguien
enfocado en mantener un equilibrio entre lo personal y lo
profesional. Ademas de dirigir una de las empresas mas
importantes del pafs, es un apasionado del running, una
disciplina que adopt6 en 2017 y que lo ha llevado a participar
en diversos maratones.

Graduado en Administracion de Empresas por el Tec de
Monterrey y con una maestria en negocios por el IPADE,
Armando complementa su formacién académica con afios
de experiencia en el negocio familiar.

Para él, Chocolate Ibarra es mucho méas que una empresa.
Fundada hace casi un siglo por su bisabuelo con una receta
casera que rapidamente gano popularidad, cada generacion
ha dejado su huella en el desarrollo del negocio.

www.juntosgacetamercantil.com NOVIEMBRE / DICIEMBRE 2024 | 19




“A la tercera generacion, liderada
por mi papa y mi tio Ernesto, le
toco un periodo de expansion.

Ahora, como cuarta generacion,

estamos escribiendo nuestra

Eroeia historia”.

El proximo centenario de Chocolate Ibarra no solo celebra
su legado, sino también su compromiso como una empresa
100% mexicana, con valores familiares profundamente
arraigados.

Desde los 14 afios, Armando se involucré en la operacién
del negocio durante los veranos. “Pasabamos por
diferentes departamentos para entender como funcio-
naban las operaciones. Produccion, mantenimiento,
ventas... Todo estaba disefiado para que conociéramos
la empresa a fondo”, recuerda.

Este conocimiento integral y la experiencia acumulada
llevaron a que fuera elegido como CEO a través de un
proceso de consenso familiar guiado por asesores espe-
cializados en empresas familiares. “Fue un aprendizaje
increible y un proceso que fortalecio la confianza entre
mis primos y yo”, afirma.

PERSONALIDAD INSPIRADORA

20 | JUNTOS
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PERSONALIDAD INSPIRADORA

La Camara de Comercio: Un aliado estratégico

La relacion entre Chocolate Ibarra y la CAmara de Comercio
de Guadalajara ha sido clave durante décadas. Segln
Armando, esta institucién ha brindado apoyo fundamental,
especialmente en momentos criticos, como los cambios
normativos en empaques o el aumento en los costos de
insumos.

“La Camara ha sido un pilar en temas de representacion
y apoyo. Su guia nos ha permitido afrontar desafios
regulatorios y fortalecer nuestra vision empresarial”,
comenta. Ademas, participar en los consejos de la CaAmara
ha enriquecido tanto su perspectiva empresarial como su
desarrollo personal.

Cuando se le pide un consejo para otros empresarios,
Armando es contundente: “El respaldo de instituciones
como la Camara de Comercio hace la diferencia. También
es clave nunca rendirse y trabajar constantemente para
superar los retos”.

Pese a los desafios actuales, como el impacto del cambio
climéatico en las cosechas o la volatilidad en los precios de
insumos, Armando enfatiza la importancia de la innovacién
y la perseverancia para mantener viva una empresa
centenaria.

“Llevar a una empresa al siguiente nivel requiere
dedicacion constante y estar siempre atento a sus nece-
sidades”, concluye.

Con esta visién, Armando Gémez Ibarra no solo lidera
Chocolate Ibarra hacia un futuro prometedor, sino que
también inspira a otras empresas familiares a preservar la
tradicién y afrontar con éxito los retos de un mercado en
constante cambio.

www.juntosgacetamercantil.com
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Arte y Solidaridad:

SUBASTA

*a(0

OBRAS DE ARTE
POR LOS HIJOS
DE LOS POLICIAS
CAiDOS

APRECIARTE

en la Camara de Comercio de Guadalajara

| pasado 14 de noviembre,
E la Camara de Comercio de

Guadalajara se convirtié en
el epicentro del arte y la solidaridad al
albergar la Subasta +50, un evento que
trascendié los limites de lo artistico
para convertirse en un acto de respon-
sabilidad social. Bajo la direccién del
Lic. Ricardo Montafio Valencia, Vice-
presidente de Patrimonio Cultural de la
Camara, el evento reunié a destacadas
personalidades del &mbito empresarial,
artistico y gubernamental.

La subasta tuvo un propdésito claro:
recaudar fondos para becas educativas
destinadas a los hijos de policias
cafdos en cumplimiento de su deber.
Este noble objetivo resond entre los
asistentes, que incluyeron Consejeros
de la Camara, coleccionistas, artistas,
empresarios y los Comisarios de Policia
de Guadalajara y Zapopan.

En total, se subastaron 61 obras de

arte de diversas disciplinas, como
pintura, escultura, grafica, fotografia

22 | JUNTOS

y arte conceptual contemporaneo.
Los artistas participantes hicieron
generosas donaciones, cediendo
entre el 30% y el 100% del valor de sus
piezas. Este gesto solidario marcé la
diferencia en una noche donde el arte
y el altruismo caminaron de la mano.

El Patio Central de la Camara de
Comercio se transformé en una galeria
de primer nivel. Las obras, presentadas
en caballetes y mesas especialmente
iluminadas, cautivaron a los asistentes,
quienes disfrutaron de una velada
amenizada por el DJ Javier Ituarte.
Ademas, la experiencia fue enriquecida
con la cocteleria de Tequila Cascahuin,
vinos de Bodegas icaro y un exquisito
catering de Delicioso Delicatessen.

Uno de los momentos méas emocionan-
tes fue la subasta del lote 21, una obra
del emergente artista Crixto Xalvador,
que duplicé su valor estimado, con-
solidando su lugar como una de las
grandes promesas del arte contem-
poraneo.

La participacién de las principales
galerias de arte de la ciudad, Armada
Galeria, Colapso Art Project, Curro,
Paramo y TAB, elevd el prestigio
del evento, confirméandolo como la
subasta de arte contemporaneo mas
importante de Guadalajara.

El curador Juvenal Urzda debutd como
martillero, conduciendo el evento
hacia un rotundo éxito. Gracias a los
fondos recaudados, se lograron otorgar
seis becas anuales para la educacién
de los hijos de policias caidos, forta-
leciendo el compromiso de la Camara
de Comercio con las causas sociales.

La Subasta +50 no solo celebr6 la
creatividad, sino que demostré cémo
el arte puede convertirse en un motor
de cambio positivo. Este evento se
suma a las iniciativas que reafirman el
liderazgo de la CAmara de Comercio de
Guadalajara como un agente transfor-
mador en la sociedad.

www.juntosgacetamercantil.com



m“'r.

" .
p‘hﬂ '""-:.,~ |

www.juntosgacetamercantil.com NOVIEMBRE / DICIEMBRE 2024 | 23



=

- e M
a Sl -

[

y 4

amara

ocio Camara de Comercio de Guadalajara

C

S

p— jY
i |

#YoSo

ANGELO FELIX

DIRECTOR DE PUBLIGLOBOS

i
matrevista Fotografia Produccion
y Redaccion: y Disefo Editorial: Audiovisual:

Kevin Ibarra Sadaam Vazquez Juan Ponce
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" Socio Camara de Comercio de Guadalajara

ANGELO FELIX

EL TALENTO DETRAS
pE PUBLIGLOBOS

n esta edicion de JUNTOS Gaceta Mercantil,

tenemos el privilegio de conocer a un socio muy

valioso, Angelo Félix Cuellar, director de Publi-

Globos, una empresa que ha llevado la creativi-
dad mexicana a rincones del mundo. Originario de Culiacén,
Sinaloa, Angelo es un ejemplo de cémo la perseverancia
y la pasién pueden convertir ideas simples en proyectos
extraordinarios.

Desde joven, Angelo demostré un espiritu inquieto y em-
prendedor. Su infancia transcurrié entre Culiacan y Los
Mochis, donde se enfrenté a los retos de adaptarse a nuevos
entornos. Tras concluir sus estudios de Ingenieria Industrial
en Guadalajara, inicié su carrera profesional en el sector
publico, trabajando en el departamento de desarrollo de
proyectos del gobierno del estado de Sinaloa. Posteriormen-
te, colaboré con una empresa agricola
en un proyecto de exportacion de cajas
para esparragos y uvas, un esfuerzo
que lamentablemente no prospero.

"Esos primeros trabajos fueron una
gran escuela para mi", menciona
Angelo. "Me ensefiaron la importan-
cia de la planeacion y la adaptabi-
lidad, habilidades que mas tarde
serian fundamentales para mi propio
negocio”.

Tras estos primeros pasos en su carrera,
Angelo decidi6 tomarse un tiempo
fuera para explorar nuevas oportunida-
des. Un viaje a Estados Unidos, que ini-
cialmente iba a ser breve, se extendié
a dos afios llenos de aprendizajes y
experiencias. Durante este tiempo,
viajé desde Los Angeles hasta Nueva |

www.juntosgacetamercantil.com

York, pasando por Canada y otros lugares, lo que no solo
enriquecio su visién del mundo, sino también le permitié
adquirir habilidades valiosas al estudiar cursos de Business
Management y mejorar su dominio del inglés.

. ____________________________________________________________________________________|
"Viajar fue un antes y un después en mi vida,
no solo por los lugares que conoci, sino por
las personas que encontré en el camino.
Fue ahi donde nacié mi idea de negocio”

El destino jugd un papel crucial cuando un amigo le
pidid investigar sobre un cactus inflable que habfa visto
en television. Este curioso encargo lo llevé a descubrir
el mercado de los inflables promocionales, que apenas
comenzaba a emerger. Con esta informacién en mente,

NOVIEMBRE / DICIEMBRE 2024
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Angelo regresé a México y, en un movimiento audaz,
compro un globo inflable de colores que se usaba en in-
auguraciones. El resultado fue inmediato: lo renté al dia
siguiente y, en poco tiempo, empresas reconocidas como
los Tomateros de Culiacan y Coppel mostraron interés en
su producto.

"Fue emocionante ver como algo tan sencillo generaba
tanto impacto”, recuerda. "Me di cuenta de que habia una
oportunidad enorme silograba innovar y llevar esta idea
mas lejos”.

Consciente del potencial de este mercado, Angelo trasladé
su negocio a Guadalajara, una ciudad con mayores oportu-
nidades para expandir su vision empresarial. Asi nacié Pu-
bliGlobos, una empresa que pronto evolucioné de la renta
de globos genéricos a la fabricacién de figuras inflables
personalizadas.

Desde sus inicios, PubliGlobos ha estado en constante
evolucién. Lo que comenzé como un negocio artesanal de
confecciéon manual ha crecido hasta convertirse en una
empresa reconocida por su capacidad para desarrollar
inflables de alta calidad y disefio creativo. Angelo cuenta
que uno de los primeros retos fue crear un payaso inflable
de seis metros para un programa cultural en Sinaloa. Su
hermana Rina, experta en confeccién, lo ayudé a desarrollar

los patrones. “Fue un éxito, aunque el segundo proyecto,
una esfera perfecta, nos demostré lo complejo que era
realmente este trabajo. Aprendimos a base de ensayo y
error”, recuerda.

www.juntosgacetamercantil.com




Hoy en dia, PubliGlobos no solo fabrica inflables para
publicidad y eventos especiales en México, sino también
ha llevado su creatividad a escenarios internacionales.
Entre sus proyectos més destacados se encuentra un
patito inflable de seis metros que floté en el lago Titicaca
en Bolivia, una colaboracién con Disney para el Bolo Fest
en Ciudad de México y la participaciéon en premieres de
peliculas en Nueva York. Ademaés, han entregado productos
alugares tan diversos como Dubéi, Indonesia, Chile y Bolivia,
consoliddndose como un referente global en su industria.

"Cada proyecto es un nuevo desafio”, comenta Angelo.

"Hacer un inflable que cumpla con las expectativas del
cliente y que sea funcional en su entorno es un arte que
hemos perfeccionado con los afios".

Aunqgue inicialmente se afilié a la Camara de Comercio de
Guadalajara para facilitar tramites administrativos, Angelo
descubrié un espacio de crecimiento al participar en sus
eventos. Hace cuatro afios, decidié involucrarse méas ac-
tivamente y encontré en la seccién de fabricantes una
comunidad que lo haimpulsado tanto en el &mbito personal
como profesional.

"La Camara ha sido un punto de encuentro invaluable
para mi”, explica. "Me ha permitido conectar con otros
empresarios y aprender de sus experiencias, algo que no
tiene precio”.

El reconocimiento de la Camara no se hizo esperar. En
poco tiempo, PubliGlobos recibié el premio a la estructura
empresarial, un galardén que, en palabras de Angelo, “es un
reconocimiento muy significativo porque valida nuestro
trabajo. Nos motiva a seguir esforzandonos y demuestra
que nuestro trabajo tiene impacto”. Este tipo de visibilidad
ha sido crucial para posicionar a su empresa en nuevos
mercados y generar curiosidad sobre su innovador modelo
de negocio.

Mas alla de los logros empresariales, Angelo Félix se
define como un apasionado del aprendizaje constante. Su
consejo para quienes desean emprender es claro y con-
tundente: “Confien en su idea, tengan paciencia y pasion.
Los caminos no son faciles, pero la perseverancia y el
aprendizaje constante son claves para alcanzar el éxito”.

"Es fundamental no rendirse ante los primeros obstdculos”,
agrega. "Cada error es una oportunidad para mejorar y
acercarte a tu meta”.

Su filosoffa de trabajo también incluye la importancia de
rodearse de un buen equipo. Para Angelo, el éxito de Publi
Globos no habria sido posible sin el talento y la dedicacion
de las personas que lo acompafan en su aventura empre-
sarial.

www.juntosgacetamercantil.com
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El recorrido de Angelo Félix y PubliGlobos es una muestra
de cdmo una idea innovadora, respaldada por esfuerzo y
visién, puede traspasar fronteras y posicionar a Jaliscoy a
México en el mapa global de la creatividad empresarial. Su
historia no solo inspira a otros emprendedores a apostar
por ideas fuera de lo comun, sino también destaca el papel
crucial de organizaciones como la CAmara de Comercio de
Guadalajara en el desarrollo del talento local.

"Creo firmemente que los negocios no solo deben generar
ingresos, sino también impacto”, concluye Angelo. "Si
logras que tu trabajo inspire y beneficie a otros, entonces
realmente estds haciendo una diferencia".

Sin duda, Angelo representa el espiritu emprendedor que
distingue a la comunidad empresarial de Jalisco, un legado
que continuara creciendo gracias a su visién y dedicacion.
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LIVING EXPERIENCES

PAZ VENEGAS
Explora Jalisco

m
Impacto en el turismo local



xplora Jalisco es una plataforma multicanal
creada con el propésito de ayudarte a aprovechar
al maximo tu tiempo libre en el estado. Al ingresar
a explorajalisco.com desde tu navegador, encontraras
una serie de recomendaciones personalizadas de acuerdo
con tus intereses, acompafantes, presupuesto, destinos
favoritos y el lado de Jalisco que deseas explorar.

IMPACTO EN LA COMUNIDAD EXPLORA

Gracias a Explora Jalisco, tanto locales como visitantes
siempre tienen una opcién para disfrutar y descubrir el
estado. La plataforma ofrece 18 categorias de contenido
gue se actualizan diariamente con eventos, experiencias y
articulos nuevos. Con la herramienta “Tu itinerario”, puedes
planear tu viaje eligiendo categorias como sol y playa,
reuniones, gastronomia, Pueblos Magicos o naturaleza,
personalizando asi tu navegacién al agregar eventos y
atractivos de los destinos seleccionados.

El impacto de explorajalisco.com se refleja en su sélida
presencia entre los usuarios. Aqui algunos datos
destacados:

« Desde su lanzamiento en julio de 2024 hasta la primera
qguincena de noviembre de 2024, la plataforma recibié
mas de 116,000 visitantes, acumulando mas de 235,000
visitas a sus paginas. Actualmente, cuenta con mas de
700 articulos, eventos y experiencias, ademas de 600
atractivos turisticos.

« Més de 1,200 suscriptores han creado listas persona-
lizadas de itinerarios y atractivos como referencia para
futuros viajes por Jalisco.

« En redes sociales, su comunidad est4 conformada
por méas de 9,000 seguidores en Instagram, 39,000
en Facebook y 1,100 en X. Ademas de ser un espacio
para acceder facilmente a actualizaciones, los usuarios
comparten recomendaciones de sus lugares favoritos
para “jalisquear”.

www.juntosgacetamercantil.com

LIVING EXPERIENCES

IMPACTO EN EL TURISMO LOCAL

Explora Jalisco no solo promueve eventos y destinos em-
blematicos, sino que también da visibilidad a lugares menos
conocidos, fomentando visitas que permiten vivir expe-
riencias auténticas y arraigadas en las tradiciones locales.
Uno de los grandes objetivos de esta plataforma es llevar
sus contenidos a un publico méas amplio, generando una
derrama econdmica significativa en los destinos turisticos.

PLATAFORMAS

Descubre tu préoxima aventura por el estado visitando
explorajalisco.com. Ademas, sigue su contenido en redes
sociales:

« Instagram y X: @explorajal
» Facebook: Explora Jalisco

También puedes escuchar Explora Jalisco, el podcast en
Spotify, y disfrutar de la serie Explora Jalisco en el canal de
YouTube de Jalisco TV, donde encontraras mas tips sobre
qué hacer, qué comer y dénde dormir en tus escapadas
por Jalisco.
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Reunioén del Consejo Directivo

de la Delegacion El Salto Juanacatlan.

En nuestra reunion del Consejo Directivo de la Delegacién
El Salto Juanacatlan, tuvimos el honor de contar con la
presencia de la Lic. Marizabeth Villasefior, ex presidenta
interina de El Salto, Jalisco, quien compartié su expe-
riencia y logros durante su gestién. Ademas, exploramos
juntos las oportunidades de colaboracién entre nuestros
socios, la delegacién y las autoridades actuales.

Actualizar C, "Fundamentos empresariales:

legalidad, finanzas y estrategias clave".

En nuestras instalaciones, realizamos la conferencia Cultura
Lab, donde discutimos a fondo sobre la cultura organiza-
cional. Agradecemos a todos los participantes y seguimos
colaborando para mantener una cultura organizacional
saludable y fuerte.
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SoyCamara
NUESTRA GENTE
jBienvenidos a nuestracomunidad dela
Camara de Comercio de Guadalajara!
Recibimos a nuestros nuevos socios, quienes ahora
forman parte de una red de empresarios comprometi-
dos con el crecimiento y la innovacién. En este espacio
exclusivo, tendran acceso a innumerables oportunidades
para fortalecer sus negocios, crear alianzas estratégicas
y expandir su visibn empresarial.

Sesion Mensual del Consejo Directivo.

Llevamos a cabo nuestra sesidon mensual del Consejo Directivo,
en la que abordamos temas clave como la colaboracién con
el Consejo Jalisciense de Asistencia Social y su importante
vinculo con la iniciativa privada. También discutimos el sexto
torneo de golf a beneficio de la educacion.

www.juntosgacetamercantil.com
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Sesion Ordinaria Seccion Especializada

en Manejo de Residuos.

Realizamos nuestra Sesién Ordinaria con la Seccién Espe-
cializada en Manejo de Residuos, contando con la distingui-
da presencia de nuestro Presidente del Consejo Directivo,
Javier Arroyo.

sovCGamara

~ NUESTRA GENTE
Asamblea FECANACO

Nuestro presidente Javier Arroyo. representé a la CaAmara
en la reciente asamblea de la FECANACO Jalisco. Durante
el evento, las distintas cAmaras compartieron los retos y
oportunidades de sus regiones, promoviendo el crecimiento
y fortalecimiento del sector empresarial en Jalisco.

Jornada de Salud Preventiva

En la Camara de Comercio, nos preocupamos por el
bienestar de nuestros colaboradores, socios y sus familias.
Esta semana, en colaboracién con el IMSS, llevamos a cabo
una jornada de salud preventiva.

www.juntosgacetamercantil.com

Mercurio Business Day Tlajomulco de Zuiiiga

Vivimos una experiencia inolvidable en el Mercurio Business
Day en Tlajomulco! Gozamos un dia increible junto a nuestra
comunidad empresarial: recorrimos el aeropuerto con de-
mostraciones exclusivas de protocolos, deleitamos nuestros
sentidos con una cata de mixologia por parte de Tequila
entre manos, exploramos el fascinante control de fauna
y compartimos momentos inspiradores con José Maria
Hernandez, el visionario detras de Pollo Pepe.
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Inauguracion del XVIl Congreso de Juezas

#YoSoyCamara
NUESTRA GENTE

Se llevo a cabo la inauguracion del XVII Congreso de Juezas y Jueces de Jalisco 2024, una institucion dedicada
a fortalecer el sistema judicial y garantizar la justicia en nuestro estado. Nuestro presidente, Javier Arroyo,
asistio al evento, reforzando la colaboracién entre nuestra institucién y el sector judicial.

2a sesion ordinaria del Comité de Giros Comerciales
Recibimos en nuestras instalaciones la 22 sesion ordinaria del
Comité de Giros Comerciales del Consejo Estatal de Mejora
Regulatoria. Durante el encuentro, analizamos los resultados
de la 22 edicién del Radar Regulatorio, una herramienta
disefiada para elevar la calidad de los servicios municipales.
También avanzamos en la homologacién de tramites para giros
comerciales, facilitando el proceso ante instancias de padrén
y licencias municipales.
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Sesion Ordinaria del Consejo Directivo de la Delegacion
de Tlajomulco

Celebramos la Sesién Ordinaria del Consejo Directivo de la
Delegacién Tlajomulco de ZUfiga, un encuentro clave en el
que presentamos a las direcciones y dependencias muni-
cipales nuestras propuestas de trabajo para el crecimiento
y fortalecimiento empresarial de la region.

www.juntosgacetamercantil.com



Actualizar-C “La Revolucion de las Soft Skills”

En esta edicién de Actualizar-C “La Revolucién de las Soft
Skills”", Emilio Meza nos compartié claves sobre la relacion
con los demas y como enfrentar situaciones laborales.
Exploramos la importancia de las habilidades interperso-
nales, la empatiay la comunicacion efectiva, recordando
que el liderazgo no solo se basa en conocimientos
técnicos, sino en la capacidad de conectar, inspirar y
gestionar equipos.

www.juntosgacetamercantil.com

" NUESTRA GENTE

Sesion Extraordinario del Consejo Directivo

Se llevo a cabo la sesién extraordinaria del Consejo Directivo
2024-2025 de la Camara. En esta ocasion, contamos con la
valiosa participacion de la Diputada Mery Pozos, presidenta
de la Comision de Presupuestos y Cuenta Publica del
Congreso de la Unién de México, quien nos presentd un
anélisis detallado sobre la “Reforma al Poder Judicial y el
Presupuesto de Egresos de la Federacién 2025".

Un Dia para Dar

Se lanzé un Dia Para Dar Jalisco 2024, una campafa que
forma parte del movimiento global #GivingTuesday.

Por segundo afio consecutivo, nos unimos al Movimiento
Global Giving Tuesday | Un Dia Para Dar México, con la
participacion de mas de 100 paises. En Jalisco, se suman
14 municipios, 100 asociaciones civiles, empresas, artistas,
voluntarios e instituciones publicas
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25 aniversario del Galardon Jalisco a la Exportacion 2024

Nos sentimos honrados de haber sido invitados al 25
aniversario del Galardon Jalisco a la Exportacion 2024,
donde se reconoci6 la excelencia de nuestras empresas
jaliscienses que destacan en el ambito internacional.
En esta ceremonia, ademas de los galardones a las
empresas sobresalientes, se entregaron reconocimien-
tos especiales a aquellas que han sido premiadas en
tres o mas ocasiones, demostrando su compromiso y
constancia en la exportacion.

Reconocimiento a los Elementos

de Seguridad Publica de Excelencia

En la XVI edicién del Reconocimiento a los Elementos de
Seguridad PuUblica de Excelencia, celebramos con orgullo a 71
agentes de 11 corporaciones que, con valentia y compromiso,
enfrentan desafios cada dia para proteger a nuestro estado.
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Presentacion del libro

“Vocesy Miradas de la Artesania de Jalisco”

En la Casa de las Artesanias de Jalisco, se llevo a cabo la
presentacion del libro “Voces y Miradas de la Artesania
de Jalisco’, una obra que enaltece la riqueza cultural y el
talento de los artesanos de nuestro estado.

En este importante evento, nuestro director, el Lic. Carlos
David Ibarra Rubio, particip6 destacando la relevancia de
las artesanias como un pilar de nuestra identidad y un
motor de desarrollo para muchas comunidades.

oyGCamara
NUESTRA GENTE

Resultados del Buen Fin

Llevamos a cabo la rueda de prensa sobre los resultados
del Buen Fin, donde dimos a conocer el impacto econémico
generado y las acciones preventivas de seguridad implemen-
tadas en Jalisco.

www.juntosgacetamercantil.com



Mercurio Business Day Delegacion Centro Historico

En el majestuoso Ex Convento de Santa Teresa, celebramos
el cierre de nuestro ciclo de eventos Mercurio Business Day
2024, después de haber recorrido nuestras delegaciones a lo
largo del afio. Este encuentro en el Centro Histérico de Gua-
dalajara marcé el final de una serie de experiencias disefiadas
para ofrecer una forma Unica de hacer networking y fortalecer
alianzas estratégicas.

Panrillada Seccion Especializada de Camicos

En nuestro evento Networking + Parrilla, los socios
vivieron una experiencia Unica donde el aroma de
la parrilla y el espiritu empresarial se unieron. Fue el
escenario ideal para conocer a mas empresarios, crear
conexiones valiosas y disfrutar de un ambiente inigua-
lable.

~ NUESTRA GENTE

6to Torneo de Golf

La Camara de Comercio de Guadalajara y la Seccién Es-
pecializada de Jévenes Empresarios, encabezados por
Daniela Morales, vicepresidenta de Jovenes Empresarios,
agradecen a los participantes y patrocinadores que hicieron
posible el 6° Torneo de Golf por la Educacion, realizado en
el Atlas Country Club.

Clausura de Circulos Empresariales

Con gran orgullo clausuramos los Circulos Empresariales
2024, un espacio donde se forjaron alianzas estratégicas,
se compartieron ideas innovadoras y se crearon valiosas
oportunidades de negocio.
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#YoSE ovCamara

Noche del Empresario Delegacion Tlajomulco NUESTRA GENTE
La "Noche del Empresario" en la delegacion Tlajomulco se consolidé como un espacio clave para el fortaleci-
miento de la comunidad empresarial, donde se fomentaron alianzas estratégicas, se compartieron ideas y se
reconocié el esfuerzo y la trayectoria de quienes marcan la diferencia en el ambito empresarial.
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Charla de Xperts Noche del Empresario Delegacion Chapala

En nuestro Ultimo evento de bienvenida del afio contamos  Nuestra Delegacion de Chapala fue el escenario perfecto
con un ciclo de charlas Xperts, donde lideres empresariales  para celebrar a los empresarios que inspiran con su pasién
compartieron conocimientos clave para potenciar el desarrollo  y dedicacion. Durante esta gran noche, reconocimos a
y la mejora continua en sus industrias. quienes destacan en sus areas.

Evento Comunidades

Cerramos el 2024 celebrando un evento de fin de afio muy especial, dedicado a las comunidades que son el
corazon de nuestra instituciéon: Secciones Especializadas, Circulos Empresariales, Comisiones y Representa-
ciones.
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Concierto Dynastia

La Camara de Comercio de Guadalajara vibré al ritmo de
los éxitos mas embleméticos de los 60s, 70s y 80s, en un
concierto espectacular a cargo de Dinastya. Una noche

llena de nostalgia, energia y baile que marcé a todos los
asistentes.

i L] L [
www.juntosgacetamercantil.com
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Sesion de la Comisién Ejecutiva de Camara de Comercio

En nuestra reciente Sesién de la Comisién Ejecutiva de
la Camara de Comercio de Guadalajara, recibimos al Dr.
Fernando Petersen Aranguren, Secretario de Salud del
Estado, quien presentd los resultados mas recientes de la
Secretaria de Salud.

Sesion con Ayuntamiento de Barcelona

Tuvimos el honor de recibir a Mario Rubert, Director de
Promocién Econdémica Internacional, y a Marc Unié, Jefe
de Promocién Internacional, ambos de la Gerencia de
Promocién Econémica del Ayuntamiento de Barcelona. Este
encuentro refuerza nuestro compromiso de estrechar los
lazos comerciales entre Guadalajara y Barcelona.
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iAprovecha esta

oportunidad Gnica!
Reserva tu espacio en nuestra revista

empresarial con un 90%e de descuento

pe $7,000 a solo $3,500

iNo te quedes fuera
y dale visibilidad a tu NEGOCIO!

Promocion valida hasta el 5 de febrero de 2025 Mas info; 33 2338 6669



